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Социологический анализ сетевой активности 

отечественных политических лидеров и руководителей 

федерального и регионального уровня 

Аннотация. Научная проблема исследования состоит в специфическом характере 

современного социологического анализа социальных сетей в Интернете, требующего 

совместной работы социологов и специалистов в области информационных технологий (в 

частности, программирования). 

Актуальность темы заключается в назревшей необходимости освоения методов 

современного социологического анализа социальных сетей в Интернете и в перспективности 

их использования в практике отечественных социологических и политологических 

исследований. 

Целью статьи является демонстрация специфики, а также разработка алгоритма 

применения компьютерных программ-визуализаторов, специализированного языка акторно-

сетевой теории, теории графов и графового моделирования на примере социологического 
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анализа сетевой активности отечественных политических лидеров и руководителей 

федерального и регионального уровня. 

Организация и методы исследования: исследование организовано на основе синтеза, с 

одной стороны, элементов построения традиционного программно обеспеченного описательного 

конкретно-социологического исследования по методу наблюдения; с другой — элементов 

акторно-сетевой теории и теории графового анализа и моделирования с использованием 

компьютерной программы-визуализатора SocNetV. 

Ввыводы: 

• социологические показатели как результаты интерпретации социологических 

данных, полученных путем собственно обработки визуализированной первичной 

социологической информации по внутренним и внешним рядам распределений, 

представляют собой краткую аналитическую справку; 

• данная аналитическая справка подтверждает рабочую гипотезу о том, что 

разработка алгоритма применения компьютерных программ-визуализаторов, 

специализированного языка акторно-сетевой теории, теории графов и графового 

моделирования открывает возможность выявления достоверной и детализированной 

картины реального уровня сетевой активности отечественных политических 

лидеров и руководителей федерального и регионального уровня. 

Ключевые слова: современный социологический анализ социальных сетей в 

интернете; сетевая активность; политический имидж; политические руководители; 

политические лидеры; федеральный и региональный уровень 

 

Введение 

Когда в конце XX века начала разворачиваться мировая паутина Интернета и стали одна 

за другой появляться первые социальные сети Интернета, наверное, сложно было 

предположить, насколько быстрыми темпами будут развиваться цифровые технологии и 

культура, превращающие постиндустриальное информационное общество в общество 

практически тотальной цифровизации, охватывающей многие сферы общественной жизни (в 

том числе, науку и образование). А еще в первом десятилетии XXI века было сложно 

предположить, что многие российские политические руководители и видные политические 

лидеры (при всей своей служебной и рабочей загруженности) станут администраторами 

интернет-чатов и активными пользователями веб-сайтов, что они будут вести даже личные 

аккаунты, частично переводя информационно-коммуникационную деятельность, например, по 

формированию и поддержанию своего политического имиджа в пространство социальных 

сетей Интернета. И тем не менее, все это произошло, причем произошло в максимально сжатые 

сроки. 

Зарубежные и отечественные социологи и политологи, естественно, в определенной 

степени прогнозировали, что скачкообразное развитие интернет-ресурсов будет оказывать 

влияние на методики и технологии социологического и политологического анализа, например, 

по проблематике формирования политического имиджа 1–18. Однако вскоре реальная 

действительность превзошла даже самые смелые ожидания, заставив многих специалистов 

сменить аналитические акценты с негативно-критических оценок на взвешенно-осторожные и 

нейтральные, а затем, и на откровенно позитивно-апологетические высказывания 19–21. 

Отметим, признание самого факта указанного влияния еще не отражает конкретной 

направленности, сущностной глубины и масштабности, а главное — самого механизма 
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изменений социологического и политологического анализа в контексте интенсивного развития 

цифровизации и ресурсов социально-сетевых платформ Интернета 22; 23. Например, еще 

только начинает осознаваться тот факт, что общенаучные эмпирические методы опроса, 

анализа документов, наблюдения и эксперимента, традиционно используемые на полевом этапе 

проведения конкретно-социологического исследования, не достаточны при проведении 

социологического анализа социальных сетей в Интернете. Точно также только начинает 

осознаваться очевидное для нас обстоятельство, что прежняя простая формальная наглядность 

средств визуализации (графиков и рисунков) переросла в нечто гораздо более содержательно 

сложное и значимое в картах визуализации, получаемых в процессе применения компьютерных 

программ-визуализаторов, специализированного языка акторно-сетевой теории, теории графов 

и графового моделирования 24.1 

Все изложенное выше по поводу современного социологического анализа социальных 

сетей в Интернете в полной мере касается и темы современного социологического анализа 

сетевой активности отечественных политических лидеров и руководителей федерального и 

регионального уровня, взятой нами в качестве наглядного примера эффективности и 

специфики использования подобного анализа. 

Таким образом, научная проблема исследования состоит в специфическом характере 

современного социологического анализа социальных сетей в Интернете, требующего 

совместной работы социологов и специалистов в области информационных технологий (в 

частности, программирования). 

Актуальность темы статьи заключается в назревшей необходимости освоения 

методов современного социологического анализа социальных сетей в Интернете и в 

перспективности их использования в практике отечественных социологических и 

политологических исследований. 

Целью статьи является демонстрация специфики, а также разработка алгоритма 

применения компьютерных программ-визуализаторов, специализированного языка акторно-

сетевой теории, теории графов и графового моделирования на примере социологического 

анализа сетевой активности отечественных политических лидеров и руководителей 

федерального и регионального уровня. 

Рабочей гипотезой выступает предварительно научно обоснованное результатами 

ранее проведенных исследований предположение о том, что разработка алгоритма применения 

компьютерных программ-визуализаторов, специализированного языка акторно-сетевой 

теории, теории графов и графового моделирования открывает возможность выявления 

достоверной и детализированной картины реального уровня сетевой активности отечественных 

политических лидеров и руководителей федерального и регионального уровня. 

Этапами достижения поставленной цели служит постановка и решение нижеследующих 

задач: 

• использование ранее проведенной разработки научной концепции, программы и 

инструментария описательного конкретно-социологического исследования по 

теме: «Социологический анализ сетевой активности отечественных политических 

лидеров и руководителей федерального и регионального уровня»; 

 
1  Акторно-сетевой аспект к исследо ванию социальных сетей в Интернете [Электронный ресурс] // Студент 

Сервис. URL: https://student-servis.ru/spravochnik/aktorno-setevoj-aspekt-k-issledovaniyu-sotsialnyh-setej-v-internete/ 

(Дата обращения: 27.11.2024). 

Акторно-сетевая теория // Pikabu. [Электронный ресурс]. URL: 

https://pikabu.ru/story/aktornosetevaya_teoriya_8104966 (Дата обращения: 27.11.2024). 
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• цифровизация указанного инструментария и придание ему формы компьютерного 

алгоритма; 

• на основе принятого программой-визуализатором SocNetV инструментального 

алгоритма получить запланированный программой КСИ перечень визуальных 

карт, отражающих состояние дел с сетевой активностью в социальных сетях 

Telegram и «ВКонтакте» восьми социальных групп политических акторов: 

политических лидеров (представителей пяти политических фракций Государственной 

Думы) и руководителей федерального и регионального уровня (по Москве и 

Московской области); 

• провести собственно обработку по внешним рядам и интерпретацию 

визуализированных социологических данных шестнадцати карт визуализации; 

• по сумме полученных социологических показателей сформировать краткую 

аналитическую справку. 

 

Организация и методы исследования 

Исследование организовано на основе синтеза, с одной стороны, элементов построения 

традиционного программно обеспеченного описательного конкретно-социологического 

исследования по методу наблюдения; с другой — элементов акторно-сетевой теории и теории 

графового анализа и моделирования с использованием компьютерной программы-визуализатора 

SocNetV. 

 

Обсуждение основных результатов исследования 

1. Некоторые обозначения и пояснения к проведению анализа социальных сетей 

политических деятелей (акторов). 

Для анализа были взяты личные активные аккаунты (если актор не выкладывал посты в 

течение полугода, в графе «ссылка на личную страницу» ставился прочерк). 

Все лидеры сообществ, политических партий имеют красный цвет, их помощники — 

оранжевый (за исключением партии КПРФ, где депутаты фракции выделены оранжевым). 

Число фолловеров актора (для сети «Вконтакте») является суммой друзей и 

подписчиков (рис. 1–16). 

Размер узла акторов зависит от количества фолловеров: 

• если подписчиков ≤ 1 000, то размер ноды "10"; 

• если подписчиков ≤ 10 000, то размер ноды "12"; 

• если подписчиков ≤ 50 000, то размер ноды "14"; 

• если подписчиков ≤ 100 000, то размер ноды "16"; 

• если подписчиков ≤ 300 000, то размер ноды "18"; 

• если подписчиков ≤ 500 000, то размер ноды "20"; 

• если данные не заполнены, то размер ноды "10" (автоматически). 

Фолловеры (в виде узлов (нод) серого цвета) вынесены на схему и имеют размер, равный 

количеству подписчиков актора. 

Свидетельства отсутствия обратной связи: 

• если у актора отключены/отсутствуют лайки и подписки и есть только 

просмотры; 
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• если актор публикует только посты, связанные с политикой, но есть лайки и/или 

комментарии; 

• если у актора есть посты на разные тематики, но отключены/отсутствуют лайки 

и/или комментарии; 

Свидетельства наличия обратной связи: 

• если присутствуют лайки и/или комментарии; 

• если актор публикует новости, не только связанные с политикой, но и посты на 

различные тематики и имеет лайки и/или комментарии. 

2. Карты визуализации и собственно обработка по внутренним рядам распределений. 

Примечание: по соображениям политкорректности имена политических акторов не 

называются. 

 

Рисунок 1. Правительство Московской области («ВКонтакте») (составлено авторами) 

Комментарий: 

• Из 34 человек только 7 имеют личные аккаунты (20,6 %). 

• Все 7 аккаунтов имеют двухсторонние связи (нагруженность ребра — 2) с 

фолловерами как показатель активности и популярности политических акторов. 

Их них 1 аккаунт (руководителя) дополнительно имеет односторонние связи 

(нагруженность ребра — 1) с двумя политическими акторами данного 

сообщества, что означает активность двух сопряженных с ним узлов или вершин). 

• Число фолловеров (подписчиков и друзей) разное: два политических актора 

(ноды, вершины, узла) имеют менее 1 000 фолловеров, три ноды имеют более 

1 000, но менее 10 000 фолловеров, один узел насчитывает менее 50 000 

фолловеров. Вершина ноды руководителя имеет значительно больше 100 000, но 

меньше 300 000 фолловеров. 

 

Рисунок 2. Правительство Московской области (Telegram) (составлено авторами) 
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Комментарий: 

• На 34 политических актора приходится 10 личных аккаунтов (29 %). 

• Все ребра (связи) между политическими акторами и фолловерами — 

двухсторонние, два аккаунта политических акторов и аккаунт руководителя 

имеют нагруженность ребра — 1, что отражает активность политических акторов 

и популярность руководителя. 

• Две ноды имеют не более 1 000 фолловеров, семь вершин имеют менее 10 000 

фолловеров, нода руководителя имеет менее 300 000 фолловеров. 

 

Рисунок 3. Правительство Москвы («ВКонтакте») (составлено авторами) 

Комментарий: 

• Из 24 политических акторов лишь трое имеют личные аккаунты (12,5 %). 

• Все связи — двухсторонние (вес ребра — 2). 

• Две ноды имеют более 1 000, но менее 10 000 фолловеров, нода руководителя 

имеет более 300 000, но менее 500 000 фолловеров. 

 

Рисунок 4. Правительство Москвы (Telegram) (составлено авторами) 

Комментарий: 

• Из 24 политических акторов те же трое имеют личные аккаунты (12,5 %). 

• Все связи — двухсторонние (вес ребра — 2). 

• Две ноды имеют более 1 000, но менее 10 000 фолловеров, нода руководителя 

имеет менее 300 000 фолловеров. 
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Рисунок 5. Федеральное правительство («ВКонтакте») (составлено авторами) 

Комментарий: 

• На 32 политических актора приходится 5 личных аккаунтов (15,6 %) 

(примечание: аккаунт Президента РФ по соображениям политкорректности не 

рассматривается). 

• Все указанные акторы имеют двухсторонние связи с друзьями и подписчиками. 

• Число фолловеров: одна нода — менее 10 000, одна нода — более 50 000, две 

ноды — чуть более 100 000, одна нода — более 300 000. 

 

Рисунок 6. Федеральное правительство (Telegram) (составлено авторами) 

Комментарий: 

• На 32 политических актора приходится 3 личных аккаунта (9,4 %) (примечание: 

аккаунт Президента РФ по соображениям политкорректности не рассматривается). 

• Все указанные акторы имеют двухсторонние связи с друзьями и подписчиками. 

• Число фолловеров: две ноды — менее 10 000, одна нода (вершина) — менее 

300 000. 

 

Рисунок 7. Фракция КПРФ («ВКонтакте») (составлено авторами) 
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Комментарий: 

• Из 60 депутатов Государственной Думы от КПРФ личные аккаунты имеют 32 

политических актора (53 %). 

• Все связи с фолловерами — двухсторонние, свидетельствующие и об активности, 

и о популярности. 

• Число фолловеров: две ноды — менее 1 000, 24 узда — менее 10 000, 5 узлов — 

более 10 000, одна вершина (аккаунт руководителя фракции) — более 100 000. 

 

Рисунок 8. Фракция КПРФ (Telegram) (составлено авторами) 

Комментарий: 

• Из 60 депутатов Государственной Думы от КПРФ личные аккаунты имеют 32 

политических актора (53 %). 

• Все связи с фолловерами — двухсторонние, свидетельствующие и об активности, 

и о популярности. 

• Число фолловеров: 14 вершин — менее 1 000, 16 узлов — менее 10 000, одна 

нода — немногим меньше 50 000, одна нода — немногим более 100 000. 

 

Рисунок 9. Фракция ЛДПР («ВКонтакте») (составлено авторами) 

Комментарий: 

• На 23 политических актора приходится 18 личных аккаунтов (78 %). 

• Все связи с фолловерами — двухсторонние, свидетельствующие и об активности, 

и о популярности. 

• Число фолловеров: одна нода — менее 1 000, 8 узлов — менее 10 000, 9 вершин — 

более 10 000. 
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Рисунок 10. Фракция ЛДПР (Telegram) (составлено авторами) 

Комментарий: 

• На 23 политических актора приходится 21 личный аккаунт (91 %). 

• Все связи с фолловерами — двухсторонние, свидетельствующие и об активности, 

и о популярности. 

• Число фолловеров: 9 вершин — менее 1 000, 8 узлов — менее 10 000, две 

ноды — менее 50 000, одна нода — менее 100 000, одна нода — менее 300 000. 

 

Рисунок 11. Фракция НОВЫЕ ЛЮДИ («ВКонтакте») (составлено авторами) 

Комментарий: 

• Из 15 депутатов фракции 13 имеют личные аккаунты (86,7 %). 

• Нагруженность всех ребер — 2. 

• Число фолловеров: две ноды — менее 1 000, 8 узлов — менее 10 000, две 

вершины — более 10 000, одна вершина — более 50 000. 

 

Рисунок 12. Фракция НОВЫЕ ЛЮДИ (Telegram) (составлено авторами) 
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Комментарий: 

• На 15 политических акторов (членов фракции Новые люди) приходится 15 

личных аккаунтов (100 %). 

• Нагруженность всех ребер — 2. 

• Число фолловеров: две ноды — менее 1 000, 10 узлов — менее 10 000, одна 

вершина — менее 50 000, одна — более 50 000, одна — более 100 000. 

 

Рисунок 13. Фракция СПРАВЕДЛИВАЯ РОССИЯ — 

ПАТРИОТЫ — ЗА ПРАВДУ («ВКонтакте») (составлено авторами) 

Комментарий: 

• Из 28 политических акторов имеют личные аккаунты 22 депутата (78,6 %). 

• Все связи с фолловерами — двухсторонние. 

• Число фолловеров: 4 ноды — менее 1 000, 10 узлов — менее 10 000, 5 узлов — 

более 10 000, одна вершина — немногим менее 50 000, одна нода — немногим 

более 50 000, одна вершина — немногим более 100 000. 

 

Рисунок 14. Фракция СПРАВЕДЛИВАЯ РОССИЯ — 

ПАТРИОТЫ — ЗА ПРАВДУ (Telegram) (составлено авторами) 

Комментарий: 

• Из 28 политических акторов имеют личные аккаунты 23 депутата (82 %). 

• Все связи с фолловерами — двухсторонние. 

• Число фолловеров: 10 вершин — менее 1 000, 10 узлов — менее и более 10 000, 

две ноды — 100 000, одна нода — 50 000. 
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Рисунок 15. Фракция ЕДИНАЯ РОССИЯ («ВКонтакте») (составлено авторами) 

Комментарий: 

• Из 318 депутатов фракции имеют личные аккаунты 215 политических акторов 

(67,6 %). 

• Нагруженность ребер — 2. 

• Число фолловеров: 17 узлов — менее 1 000, 136 — до 10 000 включительно, 58 

узлов — свыше 10 000, 3 ноды — более 50 000, одна вершина — более 100 000. 

 

Рисунок 16. Фракция ЕДИНАЯ РОССИЯ (Telegram) (составлено авторами) 

Комментарий: 

• Из 318 депутатов фракции имеют личные аккаунты 264 политических актора 

(83 %). 

• Нагруженность ребер — 2. 

• Число фолловеров: 130 узлов — менее 1 000, 103 узла — более 10 000, 26 узлов — 

менее и более 50 000, одна вершина — более 100 000, две ноды — менее 300 000, 

две ноды — более 1 000 000. 

 

3. Собственно обработка по внешним рядам 

распределений и интерпретация социологических данных 

3.1 Между руководящей нодой (личным аккаунтом) и остальными нодами (личными 

аккаунтами) политических акторов в 14 картах визуализации ребра-связи отсутствуют. 

Исключение составляют только четыре случая односторонней связи политических акторов с 

руководителем правительства Московской области, указывающие не только на его 

популярность по показателям дружбы или общих интересов, но также, по-видимому, 

выявляющие роль данных узлов при осуществлении «транзита доверия». Иными словами, 
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возможно, эти узлы играют роль «мостов» по передаче, переключению на руководителя 

собственных сообществ фолловеров. Тем самым за счет личного и сетевого ресурса (капитала) 

указанных четырех политических акторов существенно увеличивается совокупный 

«социальный капитал» руководителя — политического лидера. 

Тем не менее, несмотря на отдельные исключения, выявленная общая закономерность 

является косвенным подтверждением обязательного наличия в каждом локализованном 

политическом сообществе — служебной социальной сети, рабочих чатов или веб-сайтов, карта 

визуализации которых представляет собой следующую картину (рис. 17). 

 

Рисунок 17. Карта визуализации социальной 

сети Московской городской Думы (составлено авторами) 

Данную карту можно рассматривать как обобщенную модель «структурно сплоченных 

блоков», в которых ребра-связи односторонне направлены от центральной вершины к 

узлам-концентраторам, а от них — ко всем периферийным узлам, отражая сетевую активность 

руководства как административно-командную систему коммуникации, информационной 

передачи и распределения. 

3.2. Обращает на себя внимание факт наличия малого числа личных сайтов в 

правительственных структурах регионального и федерального уровней, а также относительно 

небольшое число фолловеров (подписчиков, друзей) у подавляющего большинства вершин 

первых шести карт визуализации. При этом практически все ребра-связи с фолловерами имеют 

коэффициент нагруженности — 2, что отражает как сетевую активность, так и популярность 

политических акторов. В контексте рассмотренного выше «пункта 3.1.», в данном случае 

наличие вершин — исключений в смысле гораздо большего числа фолловеров с большой 

вероятностью свидетельствует как о реальной массовой популярности соответствующих 

политических акторов, так и о грамотном и регулярном ведении их личных сайтов. 

3.3. При сравнении обобщенного показателя «пункта 3.2.» с гораздо большим числом 

личных сайтов у политических акторов — представителей фракций Государственной Думы РФ 

становится ясно, что сетевая активность избираемых политических лидеров несоизмеримо 

выше, чем у назначаемых политических руководителей, что не может не отражаться на уровне 

социальной популярности последних. 

3.4. Сравнительный анализ карт визуализации пяти фракций Государственной Думы РФ 

между собой выявляет: 

• Во-первых, значительное отставание фракции КПРФ по числу личных аккаунтов. 

• Во-вторых, большее количество вершин со значительным и очень значительным 

числом фолловеров у фракции «Единая Россия» (даже с учетом разницы в 

представительстве) указывает на более массовую популярность представителей 

именно данной фракции. Между тем установлена значительная разница по 

показателям активности и популярности уже между депутатами единороссами, 

по-видимому, в какой-то степени отражающая и разницу в их «политическом 
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весе» и влиянии с позиций акторно-сетевой теории. Наличие таких узлов в 

каждой из фракций может характеризовать соответствующих политических 

акторов как слабые звенья или элементы своей фракции. 

3.5. Более подробная обработка и интерпретация потенциально способна выявить и 

другие, более мелкие детали вплоть до анализа сетевой роли отдельных акторов. 

 

Выводы 

1. Социологические показатели как результаты интерпретации социологических 

данных, полученных путем собственно обработки визуализированной первичной 

социологической информации по внутренним и внешним рядам распределений, 

представляют собой краткую аналитическую справку. 

2. Данная аналитическая справка подтверждает рабочую гипотезу о том, что 

разработка алгоритма применения компьютерных программ-визуализаторов, 

специализированного языка акторно-сетевой теории, теории графов и графового 

моделирования открывает возможность выявления достоверной и детализированной 

картины реального уровня сетевой активности отечественных политических 

лидеров и руководителей федерального и регионального уровня. 
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Sociological analysis of the network activity of domestic 

political leaders and leaders of the federal and regional levels 

Abstract. The scientific problem of research is the specific nature of modern sociological 

analysis of social networks on the Internet, which requires the joint work of sociologists and 

information technology specialists (in particular, programming). 

The relevance of the topic of the article lies in the urgent need to master the methods of modern 

sociological analysis of social networks on the Internet and in the prospects for their use in the practice 

of domestic sociological and political studies. 

The purpose of the article is to demonstrate the specifics, as well as to develop an algorithm 

for using computer visualizer programs, a specialized language of actor-network theory, graph theory 

and graph modeling using the example of sociological analysis of network activity of domestic 

political leaders and leaders of the federal and regional levels; Organization and research methods: the 

study is organized on the basis of the synthesis, on the one hand, of elements for constructing a 

traditional software-based descriptive concrete sociological study using the observation method; on 

the other hand, elements of actor-network theory and the theory of graph analysis and modeling using 

the SocNetV visualization computer program. 

Conclusions: 

• sociological indicators as the results of interpretation of sociological data obtained by 

actual processing of visualized primary sociological information on internal and 

external series of distributions are a brief analytical reference; 

• this analytical reference confirms the working hypothesis that the development of an 

algorithm for the use of computer visualizer programs, a specialized language of 

actor-network theory, graph theory and graph modeling opens up the possibility of 

identifying a reliable and detailed picture of the real level of network activity of 

domestic political leaders and leaders of the federal and regional level. 

Keywords: modern sociological analysis of social networks on the Internet; network activity; 

political image; political leaders; political leaders; federal and regional level 
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